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 项目简介

2021年是《化妆品监督管理条例》实施的第一年，这对日化行业的方方面面产生颠覆性

的改变，尤其是新原料或成工厂竞争焦点。化妆品原料既是安全的核心，也是技术创新的核

心。本项目开发的改性天然多糖类化合物是系列天然可再生可降解的绿色资源，研究团队以

来源广泛、可再生的瓜尔胶、淀粉、田菁、罗望子、皂荚豆胶等天然植物多糖为基材，经过

改性修饰，既保留了天然多糖无毒副作用和可生物降解的优点，又赋予了其优异的增稠、调

理、柔顺等性能，主要应用附加值高的日化产品的调理增稠以及香精包埋。近年来，国内天

然多糖类产品正以年均20％的速度增长，2020年国内需求量可达到1000万吨，多个多糖品种

净利润甚至高于10~20万/吨，市场容量市值将超万亿美元，市场发展潜力巨大，多糖原料产

业一直处于高附加发展行业，国内拥有高精端的生产企业数量少之又少。

在上述开发的改性不同天然植物多糖基础上，根据各改性多糖的特性，本项目进一步进

行生产效益和社会效益较高的日化领域中的应用开发，致力于解决该领域内发展过程中的一

些关键技术问题，打造技术创新型的研发公司。利用改性天然多糖进行适当的配合，开发了

所有工业化表活中最具可持续发展的谷氨酸表活洗护系列，解决了氨基酸洗护行业中存在着

氨基酸表活增稠难、去污力差、泡沫不丰富、调料性差等等制约行业发展的主要技术瓶颈。

我们洗护的成分主要有三类：植物活性多糖、氨基酸表面活性剂体系、功效营养体系。完全

没有硫酸酯钠（S系列）、硅油柔润剂系列、聚季铵盐调理剂系列、控油调脂成分、去屑剂

等成分，合成类增稠剂系列，无需护发素。实现行业新突破。

性能指标：

本团队开发出的改性天然植物多糖系列产品，核心工艺是完全自主的知识产权，部分产

品的开发和应用为国内外首创。由于不同多天改性产品应用不同，根据应用环境，配合不同

性能指标产品通过权威部门的测试和广大客户试用，得到一致好评，其技术和质量指标达到

或超过国际先进水平。通过分子结构设计及工艺条件优化开发的新产品完全可以替代国外进

口产品，应用广泛，价格优势明显，具有广阔的市场前景。

 项目进展
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多糖原材料及后续应用开发均已完成中试，实现目标产品试用评价。

 知识产权情况

相关专利正在申报当中

 应用前景

本项目研究成果包括从原材料到终端产品，根据企业需求选择其中运营产品。

①牙膏专用改性多糖：开发技术成熟。添加量1.2%，成本~5万，预售15万，参考2020

年，国内牙膏销售市场64万吨，整个国内市场具有牙膏专用改性多糖有年可替代用量~8000

吨的潜在市场，潜在专用市场利润价值达近亿。

②专用多糖牙膏和氨基酸牙膏：开发技术成熟。参考国内市场份额占据高于20%的云南

白药牙膏，其年销售额达50亿元以上，潜在专用市场利润价值达几亿。

③氨基酸系列洗护产品专用改性多糖：技术开发成熟。参考智研咨询发布的《2021-

2027年中国洗发水产业发展态势及投资决策建议报告》数据显示：2014年以来中国洗发水进

口数量呈不断上升趋势，2018年中国洗发水进口数量为36821吨，较上年增加8459吨，同比

增长29.82%；2019年中国洗发水进口数量为46358吨，较上年增加9536吨，同比增长25.9%。

中国洗发水出口数量要高于进口数量，2018年中国洗发水出口数量58426吨，较上年增加660

吨，同比增长1.14%；2019年中国洗发水出口数量62133吨，较上年增加3708吨，同比增长

6.35%。

根据上述统计数据，结合进口数量、出口数量、本土消费中国洗发水市场布局每年在几

十万吨以上，以此估计，按添加量1~2%，成本~4万，保守预售~15万，氨基酸洗发液、洗面

奶、沐浴露系列产品专用改性多糖年需求量潜力在~2000吨左右，潜在专用市场利润价值达

几千万元。

④氨基酸洗发液、洗面奶、沐浴露产品：2014-2019年中国洗发水进口金额呈稳步增长

趋势，2018年中国洗发水进口金额为26535万美元，较上年增加8210万美元，同比增长

44.80%；2019年中国洗发水进口金额为33708万美元，较上年增加7174万美元，同比增长

27.04%。2019年中国洗发水出口金额为13432万美元，较上年增加711万美元，同比增长

5.59%。

本项目中的氨基酸洗发液、洗面奶、沐浴露产品可以细分普通、中端、高端及特殊功效

系列化产品，从上边统计的数字信息看，在不包含洗面奶、沐浴露情况下，仅洗发水潜在专

用市场利润价值达几亿，甚至十几亿元。

 合作方式

技术许可/转让等


